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1. Nota introductoria sobre el proceso de extinción del título

NOTA INTRODUCTORIA SOBRE EL PROCESO DE EXTINCIÓN 

DEL TÍTULO 

LICENCIATURA EN INVESTIGACIÓN Y TÉCNICAS DE MERCADO

El proceso de extinción de la Licenciatura en Investigación y Técnicas de Mercado se inició en el curso académico 2011-2012 cuando dejaron de impartirse las asignaturas de primer curso. Continuando con este proceso de extinción, en el curso académico 2012-2013 se extingue totalmente la docencia del título.

Por tanto, en el curso académico 2014-15, el alumno deberá considerar:

- NO SE IMPARTE DOCENCIA de ninguna asignatura perteneciente al plan de estudios de la Licenciatura en Investigación y Técnicas de Mercado: troncal, obligatoria y optativa.
- El estudiante NO PODRÁ MATRICULARSE de las asignaturas de primer curso
- El estudiante PODRÁ MATRICULARSE (sin docencia) con derecho a examen de las asignaturas de segundo curso, así como de las asignaturas optativas ofertadas.

- El estudiante cubrirá los CRÉDITOS OPTATIVOS  de la LITM con las asignaturas optativas ofertadas (sin docencia) del propio título, haya estado o no matriculado con anterioridad en dichas optativas. Por tanto, no podrá matricularse de asignaturas externas a la titulación, salvo que matriculándose de todos los créditos optativos ofertados en la propia titulación, éstos no sean suficientes para finalizar sus estudios.

- La ÚLTIMA CONVOCATORIA DE EXAMEN (siempre que el alumno no haya agotado con anterioridad las seis convocatorias correspondientes a cada asignatura) se detalla en la tabla adjunta.

	ASIGNATURAS LITM
	ÚLTIMA CONVOCATORIA DE EXAMEN

	Asignaturas de primer curso
	Septiembre 2014

	Asignaturas de segundo curso
	Septiembre 2015

	Asignaturas optativas del título de LITM ofertadas con docencia en el curso académico 2011/12.
	Septiembre 2015


- El alumno podrá cursar PRÁCTICAS EN EMPRESAS, siendo reconocidas:

· Las reguladas de acuerdo con el Reglamento de Prácticas de la  Universidad de Granada (a través de ICARO).

· Las realizadas en el extranjero al amparo de convenios específicos de la Universidad de Granada.

· Las realizadas en el marco del Plan de Formación Interna de la  Universidad de Granada.

· Las realizadas en el marco de Programas de Prácticas Transnacionales para Estudiantes (Erasmus).

No obstante, en la elección del periodo de prácticas por parte del alumno, éste deberá tener en cuenta que dichas prácticas deberán estar finalizadas, para poder ser incluidas en el expediente, con anterioridad a la fecha en la que se lleve a cabo la última convocatoria de exámenes del título (septiembre 2015). Para más más información sobre Prácticas en Empresas consultar el “Reglamento para el reconocimiento académico de las prácticas en empresas de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales”.

- El alumno podrá solicitar su ADAPTACIÓN al Grado en Marketing e Investigación de Mercados, siempre que no haya finalizado sus estudios de LITM.

- El estudiante que finalice sus estudios en LITM no podrá solicitar la adaptación. Si  desea cursar un grado para continuar con sus estudios deberá solicitar la PRESCRIPCIÓN. 

- En ningún caso podrán  SIMULTANEARSE estudios de un título en extinción y del grado correspondiente. Por tanto, no podrán simultanearse los estudios de Licenciatura en Investigación y Técnicas de Mercados con los del Grado en Marketing e Investigación de Mercados.

. 

2. Plan de estudios

2.1. CONFIGURACIÓN DEL CURRÍCULUM DEL ALUMNO

Los planes de estudio de los títulos universitarios oficiales tienen unas directrices comunes como son el cómputo del haber académico por créditos, por una parte y, por otra, la ordenación de los contenidos de dichos planes en distintos bloques, que en el caso de los títulos de licenciado son los siguientes:
· Materias troncales, es decir, contenidos homogéneos mínimos de los Planes de estudios. Son de obligatoria inclusión en todos aquellos que conduzcan a un mismo título oficial.
· Materias no troncales, esto es, contenidos formativos determinados discrecionalmente por la Universidad en sus Planes de estudios, ya como materias obligatorias (libremente establecidas por cada Universidad e incluidas en el Plan de Estudios con la característica de ser obligatorias para el alumno), ya como materias optativas para el alumno (libremente establecidas por cada Universidad e incluidas en el Plan de estudios para que el alumno escoja entre las mismas).

Créditos de libre elección por el alumno, que podrán ser aplicados por este en orden a la libre configuración de su currículum (materias escogidas entre las impartidas por la propia Universidad o por otra con la que se tenga convenio oportuno, cursos, prácticas en empresas).
2.2. INFORMACIÓN ACADÉMICA

Licenciatura en Investigación y Técnicas de Mercado (LITM)

Título de dos años, de segundo ciclo y 120 créditos (76,5 correspondientes a materias troncales y obligatorias, 31,5 correspondientes a materias optativas y 12 a créditos de libre configuración), bien entendido que la obtención de cualquier licenciatura exige cursar un mínimo de 300 créditos.

Los aspirantes a esta titulación deben haber cursado la Diplomatura en Ciencias Empresariales o en Estadística, cualquier Ingeniería o Ingeniería Técnica o bien el primer ciclo de las licenciaturas siguientes: Administración y Dirección de Empresas, Ciencias Políticas y de la Administración, Derecho, Economía, Psicología, Publicidad y Relaciones Públicas o Sociología.

Salidas Profesionales: Pueden acceder a casi todos los sectores económicos dado que a la formación propia de la carrera hay que unir la que tiene la carrera de la que proceden a empresas de cualquier tipo, tanto en los departamentos comerciales como de marketing, en el sector de la comunicación, en el sector publicitario y en el sector de la distribución comercial y, también en la Administración Pública mediante oposiciones, departamentos de producción, administración, importación y exportación, sucursales bancarias y asesoría de empresas. 
2.3. DESCRIPCIÓN DE LAS ASIGNATURAS

ASIGNATURAS TRONCALES

	Código
	Nombre
	Créditos totales
	Cuatrimestre
	Departamento

	63611
	DIRECCIÓN ESTRATÉGICA
	4,5
	1
	Organización de Empresas

	
	
	Descripción: La empresa y sus áreas funcionales. Producción, inversión, financiación y comercialización.

	63612
	ECONOMÍA APLICADA
	6
	1
	Ec. Internacional y de España

	
	
	Descripción: Los agentes económicos. Estructura empresarial española y de su entorno.

	63613
	ESTADÍSTICA APLICADA (MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA INVESTIGACIÓN Y LA DECISIÓN COMERCIAL – 1)
	4,5
	1
	Métodos Cuantitativos para la Economía y la Empresa (2G) - Estadística e Investigación Operativa (0G)

	
	
	Descripción: Técnicas estadísticas aplicadas al mercado.

	63616
	INVESTIGACIÓN DE MERCADOS – 1
	6
	1
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Planificación, diseño y desarrollo de la investigación de mercados.

	63614
	MERCADOTECNIA – 1
	6
	1
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Técnicas de decisión e influencia sobre el mercado.

	63618
	PSICOSOCIOLOGÍA DEL CONSUMO
	6
	1
	Sociología

	
	
	Descripción: El comportamiento colectivo y los fenómenos económicos. Significado e incidencia psicosociales del consumo. Comportamiento del consumidor y reacciones inducidas.

	63617
	INVESTIGACIÓN DE MERCADOS – 2
	6
	2
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Métodos y técnicas cuantitativas y cualitativas de investigación de mercados.

	63615
	MERCADOTECNIA – 2
	6
	2
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Decisiones de precios, productos, comunicación y distribución.

	63621
	MERCADOTECNIA – 3
	4,5
	3
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Extensiones del marketing.


ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

	Código
	Nombre
	Créditos totales
	Cuatrimestre
	Departamento

	361A
	GESTIÓN Y ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS COMERCIALES
	4,5
	2
	Organización de Empresas

	
	
	Descripción: Evolución de la teoría administrativa. Estructura, coordinación y diseño organizacional en empresas comerciales. Los modelos básicos de organización. La función organizativa. Cambio organizacional y comunicación en empresas comerciales. Dirección y liderazgo.

	63619
	INFORMÁTICA APLICADA A LA GESTIÓN COMERCIAL
	6
	2
	Lenguajes y Sistemas Informáticos

	
	
	Descripción: Hoja de cálculo. Bases de datos. Paquetes estadísticos. Programas de tratamiento de investigación de mercados.

	63623
	COMUNICACIÓN COMERCIAL - 1
	6
	3
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: El proceso de comunicación. Los instrumentos de comunicación comercial. La publicidad. Los objetivos publicitarios. El público objetivo. El presupuesto publicitario. La planificación de medios y soportes. El plan creativo.

	63622
	DISTRIBUCIÓN COMERCIAL - 1
	6
	3
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Concepto y evolución de los canales y distribución. Planificación de los canales de distribución. La gestión de los canales de distribución. Las relaciones en los canales. La distribución física.

	63624
	MERCADOTECNIA - 4
	4,5
	4
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Planteamiento estratégico de marketing. Simulación de marketing.


ASIGNATURAS OPTATIVAS

	Código
	Nombre
	Créditos totales
	Cuatrimestre
	Departamento

	636B4
	COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
	6
	1
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: El proceso de decisión del consumidor: información y riesgo.

	636A2
	ESTRUCTURA INDUSTRIAL Y COMERCIAL
	6
	1
	Ec. Internacional y de España

	
	
	Descripción: Fuentes de información sobre la economía española. Contabilidad nacional. Tablas input-output. Consumo. Análisis de los sectores de la economía española. La estructura empresarial.

	636A9
	INGLÉS PARA MARKETING
	6
	1
	Filología Inglesa y Alemana

	
	
	Descripción: Estudios del lenguaje y la terminología del marketing en inglés a través de análisis de texto, diálogos y documentos especializados: su estructura, sus modalidades y sus normas de estilo.

	636B2
	MARKETING FINANCIERO
	6
	1
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: La información de las entidades financieras. La segmentación del mercado financiero. La distribución en las entidades financieras. La publicidad en las entidades financieras. Planificación estratégica.

	636B5
	MARKETING INTERNACIONAL
	4,5
	1
	Comercialización e Investigación de Mercados



	
	
	Descripción: Entorno económico y marketing internacional. Ambiente cultural, político y legal. Investigación en los mercados internacionales. Decisiones en marketing internacional. La promoción de ventas exterior. Planificación y control del marketing internacional.

	636A5
	COMUNICACIÓN COMERCIAL - 2
	6
	2
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Promoción de ventas. Técnicas de promoción de ventas. Patrocinio y mecenazgo. Relaciones públicas. Otras formas de comunicación.

	636A6
	DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS
	6
	2
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Concepto de innovación y de nuevo producto. Proceso de desarrollo de nuevos productos. Adopción y difusión de nuevos productos. Aspectos organizativos de la innovación.

	636B3
	DIRECCIÓN DE VENTAS
	6
	2
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Organización y funciones del departamento de ventas. Previsión de ventas. Técnicas de previsión. Organización de las ventas. Fuerza de ventas: reclutamiento, selección y formación. Estímulos, remuneración y control.

	636A4
	DISTRIBUCIÓN COMERCIAL - 2
	6
	2
	Comercialización e Investigación de Mercados

	
	
	Descripción: Ámbito de la distribución comercial. La distribución comercial en España y en la U.E. Entorno competitivo de la empresa minorista. Decisiones comerciales de la empresa minorista. Merchandising.

	636A3
	RÉGIMEN JURÍDICO DEL MERCADO
	6
	2
	Derecho Mercantil y Derecho Romano

	
	
	Descripción: Normativa española de la U.E. Sobre: defensa de consumidores y usuarios, marca y otros registros, precios y competencia, publicidad, establecimiento y actividad, movimiento de los consumidores.


De acuerdo con el art. 6.2 del R.D. 1497/87, la expedición del título requerirá la superación de un mínimo de 300 créditos. Aquellos alumnos que, entre los créditos de primer ciclo de procedencia y los cursados en esta titulación no los alcancen, deberán completar dicho número de créditos con las asignaturas optativas de este Plan de Estudios.

3. Convocatorias

de Exámenes

LICENCIATURA EN INVESTIGACIÓN Y TÉCNICAS DE MERCADO

CURSO 2014–2015
CONVOCATORIA DE FEBRERO
SEGUNDO CURSO
	ASIGNATURA
	FECHA
	HORA
	AULAS

	COMUNICACIÓN COMERCIAL–1
	4-febrero
	9:30-12:30
	E18

	DISTRIBUCIÓN COMERCIAL–1
	12-febrero
	9:30-12:30
	D05

	MERCADOTECNIA–3
	28-enero
	9:30-12:30
	E18


ASIGNATURAS OPTATIVAS
	ASIGNATURA
	FECHA
	HORA
	AULAS

	COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
	9-febrero
	9:30-12:30
	D12

	ESTRUCTURA INDUSTRIAL Y COMERCIAL
	26-enero
	9:30-12:30
	E15

	INGLÉS PARA MARKETING
	6-febrero
	9:30-12:30
	D15

	MARKETING FINANCIERO
	2-febrero
	9:30-12:30
	E18

	MARKETING INTERNACIONAL
	29-enero
	9:30-12:30
	D24


LICENCIATURA EN INVESTIGACIÓN Y TÉCNICAS DE MERCADO
CURSO 2014–2015
CONVOCATORIA DE JUNIO

SEGUNDO CURSO

	ASIGNATURA
	FECHA
	HORA
	AULAS

	MERCADOTECNIA IV
	12-junio
	9:30-12:30
	D11


ASIGNATURAS OPTATIVAS

	ASIGNATURA
	FECHA
	HORA
	AULAS

	COMUNICACIÓN COMERCIAL II
	26-junio
	18:00-21:00
	D04

	DESARROLLO DE LOS NUEVOS PRODUCTOS
	15-junio
	9:30-12:30
	D11

	DIRECCIÓN DE VENTAS
	19-junio
	12:00-15:00
	D15

	DISTRIBUCIÓN COMERCIAL II
	6-julio
	9:30-12:30
	D11

	RÉGIMEN JURÍDICO DEL MERCADO
	2-julio
	9:30-12:30
	D14


LICENCIATURA EN INVESTIGACIÓN Y TÉCNICAS DE MERCADO

CURSO 2014–2015
CONVOCATORIA DE SEPTIEMBRE

SEGUNDO CURSO

	ASIGNATURA
	FECHA
	HORA
	AULAS

	COMUNICACIÓN COMERCIAL–1
	9-septiembre
	18:00-21:00
	D25

	DISTRIBUCIÓN COMERCIAL–1
	18-septiembre
	15:15-18:15
	D02

	MERCADOTECNIA–3
	4-septiembre
	15:15-18:15
	D01

	MERCADOTECNIA–4
	16-septiembre
	8:30-11:30
	E14


ASIGNATURAS OPTATIVAS

	ASIGNATURA
	FECHA
	HORA
	AULAS

	COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
	10-septiembre
	15:15-18:15
	D14

	COMUNICACIÓN COMERCIAL–2
	15-septiembre
	9:30-12:30
	E12

	DESARROLLO DE LOS NUEVOS PRODUCTOS
	9-septiembre
	9:30-12:30
	D14

	DIRECCIÓN DE VENTAS
	14-septiembre
	18:30-21:30
	D24

	DISTRIBUCIÓN COMERCIAL–2
	17-septiembre
	9:30-12:30
	E10

	ESTRUCTURA INDUSTRIAL Y COMERCIAL
	2-septiembre
	9:30-12:30
	D11

	INGLÉS PARA MARKETING
	11-septiembre
	12:00-15:00
	D05

	MARKETING FINANCIERO
	8-septiembre
	8:30-11:30
	D24

	MARKETING INTERNACIONAL
	3-septiembre
	15:15-18:15
	D04

	RÉGIMEN JURÍDICO DEL MERCADO
	1-septiembre
	8:30-11:30
	D24


4. Plazos de interés para el alumno y recomendaciones 

4. PLAZOS DE INTERÉS PARA EL ALUMNO Y RECOMENDACIONES.
4.1. PLAZOS DE INTERÉS

Los plazos de interés para el curso académico 2014/2015 podrán consultarse en la sección "alumnos" de la página web de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales (http://fccee.ugr.es)

4.2. RECOMENDACIONES

· Considerar que la forma de cursar los estudios conducentes a la obtención de las diversas titulaciones impartidas en la Facultad se ve afectada por dos cuestiones fundamentales:

a) La organización docente interna del Centro, que es el esquema bajo el que se organiza la impartición de las distintas asignaturas que conforman el plan de estudios. En esta guía se detallan los horarios y calendarios de exámenes para el presente curso académico. No obstante, ante posibles variaciones motivadas por el devenir del curso, se recomienda mirar el correspondiente tablón de anuncios o la página web de la Facultad. En este apartado, resulta conveniente para los alumnos de los títulos en extinción conocer la existencia de la Normativa de Planificación Docente y de la Organización de Exámenes de la Universidad de Granada, desarrollada en su artículo 18 por nuestra Facultad (tanto la Normativa, como el desarrollo de dicho artículo se acompañan en el Anexo 1).

b) La elaboración personal del currículum por parte del alumno. Por otra parte, las asignaturas de libre configuración (en el caso de las Licenciaturas y Diplomaturas) quedan recogidas en el catálogo de libre configuración de la Universidad de Granada. A este respecto, es conveniente conocer la existencia de una normativa específica de convalidación).

· Consultar periódicamente los tablones de anuncios de Secretaría, o la página web de la Facultad y de las distintas titulaciones.

· Abrirse una cuenta de correo institucional de la Universidad de Granada, donde podrá recibir notificaciones relacionadas con su matrícula.
· Atender a la información que se facilita a través de las pantallas informativas ubicadas en el Centro.

· Comprobar que se figura inscrito en el acta correspondiente. 

· Comprobar la situación del expediente en cada convocatoria de exámenes y después de matricularse o alterar matricula.

· Informarse de la normativa general de la Universidad de Granada y en particular de la específica de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales. Especialmente recomendable es que el alumno consulte la normativa que se indica a continuación:  

- Reglamento para el reconocimiento académico de las prácticas en empresas de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales.
- Criterios Generales para el Reconocimiento de Créditos Docentes en la Facultad de Ciencias  Económicas y Empresariales. 

- Desarrollo por parte de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales  de la normativa de planificación docente y de la organización de exámenes de la Universidad de Granada (artículo 18).
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